
METODI STATISTICI PER LE APPLICAZIONI 
AZIENDALI

SECS-S/03

L’insegnamento si propone di fornire le conoscenze necessarie per la raccolta e l’analisi dei dati di interesse per la 
gestione dell’azienda, con lo scopo di introdurre gli studenti alle principali metodologie statistiche per analizzare:
- i dati aziendali e supportare le decisioni manageriali;
- le tecniche di campionamento per rilevare dati di interesse aziendale;
- i modelli di regressione per indagare le cause dei fenomeni aziendali e fare previsioni;
- la costruzione di indicatori per la misurazione della produttività aziendale.
La crescente disponibilità di dati propria della società dell'informazione ha fatto emergere la necessità di poter 
disporre di metodologie e di strumenti adeguati per i processi decisionali di tipo quantitativo. In quest’ottica la 

     presentazione dei metodi statistici è accompagnata da esempi e casi aziendali.

APPLIED STATISTICS FOR TOURISM SECS-S/03

At the end of the course, students will possess skills and statistical methodological tools for analyzing the internal 
functional areas of the company and the market segment in which it operates, to use as support for business 
decisions. The focus will be on firms operating in the tourism industry. Successful students will learn how to set up a 
proper company information system. Furthermore, they will become familiar with the main design and implementation 
aspects of an opinion poll or market research, thereby (i) using statistical methodology in the analysis of purchasing 
behaviors and consumption; (ii) employing statistical market segmentation techniques, and (iii) evaluating the 
behavioral effectiveness of advertising.


